
5 raisons de devenir Partenaire 

www.marathondubeaujolais.org 

Historique 
C’est au retour de leur 

participation au Marathon de 

New York en 1994 que 3 

coureurs du Beaujola is, Christian 

DECHANT, Jean-Luc 

DURAFOUR et Ala in BOUHY 

décidèrent de créer le Marathon 

du Beaujolais. Ils furent très 

rapidement rejoints d’une dizaine 

d’autres copains, pour la p lupart 

marathoniens. 

Leur devise : savoir donner aux 

autres ce que l’on reçoit 

lorsqu’on va courir ailleurs. 

Au début de l’année 1996, le 

Beaujola is Road Runners était 

né. Il organise dès le printemps 

de cette même année une 

édition « zéro » de ce qui 

deviendra un rendez-vous 

incontournable des courses de 

fin de saison. 

Son intégration dans les 

évènements liés à la sor tie du 

Beaujola is Nouveau est un attrait 

supplémentaire pour les 

participants. 

En 2011, 6.500 coureurs ont 

participé. En 2012, ce sont de 

8.000 coureurs qui sont 

attendus. 

Les valeurs du Sport 
Le Marathon International du 

Beaujolais met en avant les valeurs 

liées aux courses d’endurance :  

performance et dépassement de soi,  

fair-play et respect de l’adversaire. 

Pour plus d’informations, appelez Bernard TALON au 06.64.33.17.03  

Rhône d’Or 2010 de 

la manifestation 

sportive de l’année 

Un événement festif, convivial et familial 
Du vendredi au dimanche, ce sont 3 jours de détente et de 

fête pour petits et grands : village du Marathon, mise en 

perce, Beaujolais Parade, Nuit du Marathon, découverte en 

famille du Beaujolais. 

Motivez vos équipes 
Grâce au Challenge Équipe (3 

coureurs par équipe sur l’une ou 

plusieurs des 3 courses) ou au Trophée 

Entreprises (par équipe de 6 coureurs),  

vous pourrez motiver vos salariés et 

créer une dynamique interne toujours 

bénéfique. 

Une communication visible 
Le Marathon du Beaujolais est un événement 

qui vit toute l’année : promotion, soirée 

Partenaires, site Internet, e-letter s, ar ticles de 

presse, Beaujolais Parade, etc.  Ce sont des 

dizaines de milliers de personnes, 

principalement de la région, qui  voient et 

entendent votre message. 


